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Konkurence, konkurence mezi nabidkou a poptavkou, na strané
nabidky a na strané poptavky jsou ekonomické pojmy, které si
Zaci osvojuji pro pochopeni fungovani trhl a procvicuiji.




Konkurence

 trzni konkurence je proces, ve kterém se stietavaji
ruzne¢ zajmy ruznych subjektu trhu

* rozliSujeme:

- kon

- kon

curence mezl nabidkou a poptavkou

curence na strané poptavky

- kon

curence na stran¢ nabidky



konkurence mezi nabidkou a poptavkou

« vyrobcl, ktefi vystupuji na stran¢ nabidky =>
prodat s co nejvetsSim ziskem

X

* spotiebitele, ktefi vystupuji na stran€ poptavky =>
chtéji nakupovat levné

e cenou kompromisu je rovnovazna cena



konkurence na strané poptavky

* je odrazem stietavani zajmil jednotl. spotiebitell
vstupujicich na trh

« vyznam konkurence na strané poptavky roste,
kdyz poptavka prevysuje nabidku

« vyznam konkurence na strané poptavky klesa,
kdyz nabidka prevySuje poptavku



konkurence na stran¢ nabidky

» kazdy vyrobce ma snahu prodat co nejvetsi
mnozstvi svych vyrobku za co nejvyhodnéjSich
podminek:

- maximalizovat zisk

- oslabovat pozici svych konkurentu

« vyznam konkurence na stran¢€ nabidky roste,

jestlize nabidka prevySuje poptavku



rozliSujeme:
a) dle metod konkurencniho boje
- cenova konkurence
- necenova konkurence
b) dle podminek vyrobcii na trhu
- dokonala

- nedokonala



cenova konkurence a necenova konkurence

cenova konkurence spociva v dobrovolném
snizovani ceny zbozi na strané vyrobct — snaha
ovladnout trh

necenovd konkurence — napft. reklama, rust kvality
zbozi,...

vliv cen. a necen. konkurence na ekonomiku:

- napf. cenova valka vede ke snizovani cen =>
vyhodna pro spotiebitele, ale vyrobce miize
zbankrotovat



- necenova k.: pozitivni dusledky v riastu
kvality,..., ale negat. dusledky napt.
V plytvani prostfedky na reklamu

dokonala konkurence a nedokonala konkurence

dokonala konkurence
* naprosto rovne podminky pro vSechny jeji
ucCastniky
1. volny vstup do odvétvi
2. stejnd mira informovanosti pro vSechny

3. homogenni (stejnoroda) produkce



nedokonala konkurence
e existuje v realném svete
* rozliSuyjeme

1. monopolisticka k. (velkd skupina)

- diferencovany produkt

- zacinaji se prosazovat vSechny formy
cenove 1 necenové konkurence



oligopol (mald skupina)

diferencovany produkt

pristup do odvétvi omezen

vyrabéji meéné a prodavaji za vyssi ceny
konkurence je omezena a odehrava se
pievazné v necenove oblasti



3. monopol

- Vv odvétvi zustava pouze jeden vyrobce
=> znamena faktickou likvidaci
konkurence na stran¢ nabidky

- rust cen je limitovan pouze
koupé€schopnosti spotiebitelu



Kontrolni otazky a ukoly

1.

2.
3.
A

Uved’te priklad konkurence na strané poptavky.

Uved’te priklad cenové konkurence.

Uved’te priklad necenové konkurence.

Existuje na naSem trhu monopol? Jestlize ano,
uved’te.
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