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Nabidka (supplay)

je mnozstvi jednotlivych druhu zbozi, ktere jsou
prodavajici ochotni za urcitou cenu prodat

velikost nabidky je urCena objemem vyroby a

cenami, za kterou jsou vyrobci (nabizejici) ochotni
sv¢ zbozi prodat



rozliSujeme mezi:

1. agregatni (celkovou) nabidkou - suma vSech
uvazovanych, resp. zamyslenych prodejt, se
kterymi vyrobci prichdzeji na trh

2. 1ndividualni nabidkou - nabidka jednoho
vyrobce

3. dil¢i (trzni) nabidkou - nabidka jediného
druhu vyrobku od ruznych vyrobcu



ki1vka nabidky

vztah mezi cenou a nabizenym mnoZstvim zbozi se
nazyva nabidkovy vztah nebo nabidkova funkce =>
grafickym vyjadfenim je kiivka nabidky (nabidkova
kitvka)

vyjadiuje zavislost nabizeného mnozstvi na cen¢ za
predpokladu, Ze ostatni faktory jsou neménné
(napf. naklady vyroby, zmény vyrobnich
podminek,...)
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* ma stoupajici tendenci (vzhledem k ceng)

 zakon rostouci nabidky

- roste-li cena nabizen¢ho zbozi, roste jeho mnozstvi

e priCiny, pro¢ ma kiivka nabidky rostouci tvar:

- ziskovy motiv - rust ceny vede ke zvySeni zisku,
ktery je hlavnim hnacim motivem Cinnosti firem

- poptavkovy motiv - rust ceny umoznuje vyrabét se
ziskem prislusnou produkci 1 t€m firmam, ktere¢ maji
vySSi vyrobni naklady



ostatni faktory, které pisobi na nabizené mnozstvi, je-li

cena stabilni.
1. naklady vyroby, které se méni pod vlivem
- cen vstupu (drazsi nebo levnéjsi suroviny,
mzdy,...
- technického pokroku, ktery zlevinuje

vyrobu
2. ceny alternativnich vyrobki

3. zmény vyrobnich podminek (napf. sezonnost
produkce, vliv pocasi,...)

4. ocekavani



zmeni-li se néktery z ostatnich faktoru, ztraci
puvodni kiivka platnost, dochdzi k posunu a vznika
nova kiivka, posunuta doprava nebo doleva od
puvodni

priklady posunu ki1vky nabidky:



1. VysSsi ceny vstupt posouvaji nabidkovou kiivku
doleva
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2. Technicky pokrok posouva nabidkovou kiivku
doprava
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3. Pokles cen alternativnich vyrobkdi posouva
nabidkovou kiivku doprava
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4. Neurodny rok posouva nabidkovou kiivku zem.
vyrobku doleva
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Kontrolni otazky a ukoly

1.

2.
3.
A

Co rozumime nabidkou.
Jaky tvar (charakter) ma kiivka nabidky a proc.
Které faktory posouvaji kiivku nabidky.

Kterym smérem se posune kiivka nabidky, zméni-li

se cena vstupu:
a) zvysi se
b) snizi se
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